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Uma breve reflexdo sobre a esperanga social e a descrenga na
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Introducao
O artigo apresenta a construgdo do conceito de empreendedorismo desde a idade Média aos
dias atuais, chegando ao seu uso relacionado a inovagao social. Sdo também demonstrados os
resultados de pesquisa exploratdria, realizada com uma amostra de 146 universitarios,
moradores do estado do Rio de Janeiro. A investigacdo teve o objetivo de analisar o grau de
identificagao dos respondentes com as caracteristicas do comportamento empreendedor, assim
como seu nivel de envolvimento com agées empreendedoras durante a vida académica.
O empreendedorismo tem sido um termo que consta nas falas dos brasileiros, que ja
construiram uma imagem de seu significado. Entretanto, questiona-se se a sociedade espera
bons resultados provenientes de acgdes consideradas empreendedoras. Nesse sentido,
questiona-se se as pessoas que estdo atualmente sendo preparadas pelas instituicbes de
ensino superior, para assumirem posi¢cdes estratégicas no mercado de trabalho e se confiam
em mudangas sociais em decorréncia das agées empreendedoras. Questiona-se se o discurso
“empreendedor” esta presente nestas instituigbes de ensino superior, se a teoria e a pratica
estdo sendo usadas por estas universidades e perceber se 0s universitarios se identificam com
as caracteristicas empreendedora.
A fim de trazer respostas iniciais, este trabalho teve o objetivo geral de apresentar as
impressdes de estudantes moradores do estado do Rio de Janeiro, que estivessem cursando
qualquer area do nivel superior, sobre o termo “empreendedorismo”. Para tanto, fez-se
necessario apresentar a construgdo do conceito de empreendedorismo e inovagéo social,
apontar o nivel de esperanga depositado no “empreendedorismo” como solugdo para
problemas na sociedade e através de autoconceitos verificar se os estudantes se envolvem
com o empreendedorismo de forma tedrica e pratica, nas instituicbes de ensino superior do
estado do Rio de Janeiro.

Metodologia

Trabalhou-se com pesquisa exploratéria explicada por Vergara (1998). Foi realizada pesquisa
de campo através de questionario aplicado pela internet. Para fundamentacao tedrica, utilizou-
se pesquisa bibliografica. O universo da pesquisa foi composto por alunos de qualquer curso
de nivel superior, moradores do Estado do Rio de Janeiro. A amostra foi composta por 146
respondentes. Para coleta de dados, foi disponibilizado um questionario online, através do
Google Docs, no periodo de julho a agosto de 2014. O questionario era composto por 12
questdes, objetivas. Para tratamento dos dados, os resultados foram tabulados e organizados
em tabelas e gréaficos para analise.

Resultados e Discussao

Segundo Dornelas, Empreendedorismo & o envolvimento de pessoas e processos que em
conjunto, levam a transformagédo de ideias em oportunidades (DORNELAS, 2008, p. 22).
Dolabela (1999) considera o Empreendedorismo um neologismo derivado da livre traducao da
palavra entrepreneurship e utilizado para designar os estudos relativos ao empreendedor, seu
perfil, suas origens, seu sistema de atividades, seu universo de atuagao.

Para Anaz (2014), a relevancia da Inovagao Social é observada em diversos parametros. Para
as empresas sociais, implica em ndo depender de filantropia € em romper concretamente com



a cultura de assistencialismo. Para as grandes empresas significa obter lucro, ou seja, investir
em algo que gere o desenvolvimento social e que na mesma medida apresente um retorno
financeiro. Para a sociedade, produz o desenvolvimento com a nova tendéncia que é chamada
de negdcio social caracterizado no setor 2.5 sociologicamente como um setor hibrido que esta
entre o segundo setor (iniciativa privada) e o terceiro setor (ONGs), gerando assim um
beneficio mutuo.

O desenvolvimento social e econdmico é a unido do empreendedorismo, inovagdo e
conhecimento (CAVALCANTI; GOMES, 2001). Assim, s6 & possivel perceber melhorias na
sociedade com grandes investimentos na educacgdo. Para elucidar tal panorama, uma analise
proposta de extrema relevancia é considerar a maxima proposta pelo fisico Isaac Newton
utilizada para fins didaticos, mas que se relaciona com diversos aspectos do mundo
contemporaneo que diz que: um corpo parado tende a permanecer em repouso a néo ser que
sobre ele atue uma forga. Esta forga pensando-se sociologicamente é a educagédo. Ela é quem
faz o homem sair da inércia e compreender seu potencial de atuagdao. Dessa forma, sera
possivel criar cidadaos que facam jus ao seu epiteto, ou seja, aqueles que integram, participam
e, sobretudo, interagem dinamicamente no seu meio de convivio, contribuindo assim, para o
avango do mesmo.

Nesta pesquisa, foi solicitado aos participantes que escolhessem entre as caracteristicas
empreendedoras destacadas pelo autor Dornelas (2008), aquelas com as quais mais e menos
se identificassem.

Os dados foram obtidos através da aplicacdo de questionario pela internet, utilizando-se a
ferramenta Google Docs, entre os meses de julho e agosto de 2014. Observou-se que o0s
respondentes possuem boa aceitagdo do termo “empreendedorismo”, a metade se considera
empreendedora, mas a maioria nunca participou de alguma atividade do tipo na instituicdo de
ensino superior. Ainda que acreditem que o uso do empreendedorismo possa trazer melhorias
sociais, veem pouca possibilidade de terem o proprio futuro mais “rico”.

Conclusao

Constatou-se que a maioria dos entrevistados, acredita que o empreendedorismo possa trazer
beneficios para sociedade, porém a minoria ja participou de alguma atividade empreendedora
onde cursam a faculdade. Esse panorama €& um tanto quanto critico porque o papel da
Universidade como Instituicdo de Ensino, ndo se restringe apenas a formar um individuo para o
mercado de trabalho, além de tal dever, a instituigdo também deve criar nos universitarios um
senso critico no que tange a incluir a sociedade na rotina académica, e, futuramente, na rotina
organizacional em que tais discentes estejam inseridos de modo a desenvolverem mudangas
em sua realidade.

Observa-se que ha investimento em empreendedorismo e inovagao social por parte das
organizagbes e que a populacdo anseia por melhorias, no entanto, ainda é necessario investir
mais em agoes praticas nas instituicdes de ensino, e construir valores sociais que fagam com
que se perceba com mais evidéncias a possibilidade de prosperidade do individuo,
principalmente do universitario, ja que o mesmo é o bem intelectual que atendera as futuras
demandas organizacionais e enfrentara os dilemas e as adversidades sociais.
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